Nyheter och tjanster frAn OPV — specialisten pa produktbilder och produktinformation till dagligvaruindustrin

Ge branschen
en standard!

EFTER MANGA AR i gémmorna har vi pd
OPV In-Store Promotion bestimt oss for
att damma av vart nyhetsbrev — "aktiva
bilder”. Vi kommer med jimna mellanrum
att beritta om nyheter inom foretaget och
lansera nyheter som ir till nytta for dig
som kund.

Vi kommer dven att lata nagra av vira
kunder beritta om hur de anvinder sig
av vira produkter och hur de har lst sina
problem nir det handlar om bildhantering
och produktinformation.

FOR 0SS AR vira kunder var storsta
tillging. Tack vare ert fortroende kan vi
vidareutveckla vira produkter — en utveck-
ling som innebir att vi fortsitter att ligga i
framkant i branschen.

Den feedback vi far frén er ir ovirderlig
for att vi dven i framtiden ska kunna leve-
rera de tjanster och produkter ni vill ha.

VI HAR OCKSA forstatt att alla som jobbar
inom dagligvarubranschen efterlyser en
standard som ska underlitta bildhantering
och produktinformation. Vi hiller helt och
hillet med!

Lat oss hoppas att de olika bransch-
organisationer som ir involverade tar tag i
detta. Den dag det blir verklighet med en
branschstandard, vill vi forstas vara med
och utveckla den.

Tillsammans med er.

JOHAN DANIELSSON, VD, OPV
—

Nu &r det fritt fram att vara kreativ med OPV Easy Label Creator.

OPV Easy Label
Creator slapps fritt

OPV EASY LABEL CREATOR, OPV ELC, ir en
webbapplikation som man tar hjilp av for att
pé ett snabbt och enkelt sitt skapa exempelvis
etiketter, siljblad och produktkataloger.

Nu slipps OPV Easy Label Creator fritt for
alla OPV:s Online-kunder.

’ , Vi ser garna att fler
utnyttjar alla férdelar
med OPV ELC

— Eftersom allt material 4r korrekturgodkint
pid OPV Online far vara kunder alltid etiketter
med korreke bild, koder och produktinforma-
tion genom OPV Easy Label Creator, siger
Johan Danielsson, vd pa OPV.

MED WEBBAPPLIKATIONEN OPV Easy

Label Creator kan alla OPV Online-anslutna
leverantdrer snabbt skapa produkerelaterat
material som till exempel etiketter, siljblad,
produktkataloger och promotionmaterial. All
information och bilder himtas automatiskt frin

OPV Online och det firdiga materialet blir en
hégupplést PDF med bild och OCR-text.

— Att som leverantor administrera detta sjilv
har aldrig varit littare. Allt som behévs dr OPV
Easy Label Creator, siger Johan Danielsson.

DEN STORA FORDELEN med OPV Easy Label
Creator ir att tjinsten ir kostnadseffektiv. Och
for att gora det dnnu smidigare har nu OPV
valt att plocka bort drskostnaden for alla OPV
Online-kunder.

— Vi ser girna att fler utnyttjar alla fordelar
med OPV ELC — dirfor har vi valt att inte ta ut
nagon arsavgift for applikationen, siger Johan
Danielsson.

OPV Easy Label Creator levereras med
firdiga etikettmallar — tre varianter av 26x105
mm och tre varianter av 39x148,5 mm.

— Vi kan givetvis ocksé skriddarsy egna
mallar till OPV Easy Label Creator for att
producera andra sorters etiketter, siljblad,
produktkataloger och sé vidare. Det ér bara att
kontakta oss sa hjilper vi till ocksa med detta,
sdger Johan Danielsson.

OPV &r specialiserade pa produktbilder och produktinformation till dagligvaruindustrin. Vi erbjuder allt frn fotografering och bildredigering till mediasystem och webbapplikationer.



Vilket OPV-system
anvander du?

Yvonne Redenholt,
marknadsassistent, Tulip
Food Company.

— Vi anvinder OPV Online
och OPV Space sedan ett par ar
tillbaka och det dr system som
ir vildigt enkla att anvinda.
Det gar snabbt och tillginglig-
heten ir stor. Vdra kunder kan
alltid vara sikra pd att det ar ricc
bilder i bildbanken. Dessutom
ir OPV:s service vildigt bra
och snabb — det ir aldrig nigra
problem. Nir det kommer in
nya produkter finns OPV alltid
till hands och kan hjilpa oss att
ta bilder. Det behévs helt enkelt
inga andra system in det OPV
har att erbjuda.

Ann-Louise Segerhag,
projektledare, Nordic Sugar.
— OPV:s bildbank ir ett jitte-
bra, enkelt och smidigt system
som vi har anvint i ett par drs
tid. Just enkelheten gdr det
smidigt for vira samarbets-
partners att hitta ritt bland
vara produkter i de linder vi r
verksamma i. I dagsliget har vi
speciella linkar till bildbanken
for Sverige, Danmark, Finland,
Estland, Lettland och England
och vi 4r pd ging att fi samma
system for Norge och Litauen.
Dir visas de produkter vi har i
respektive land och vi kiinner
oss vildigt trygga med OPV:s
system.

OPV ONLINE
Nar du behover:

» En samlad plats for din bild- och

produktinformation.

» En enda plats dar din information

uppdateras.

 Se till att din bild- och produktinformation
finns tillganglig for alla som behéver den.

Urban Hagglund, Arla Foods:

— OPV ger oss enkelhet,
trygghet och helhet

Proffsigt, enkelt och rationellt. Urban Hagglund, KAM Food Service pa Arla Foods,
sammanfattar samarbetet med OPV och de OPV-produkter Arla Foods anvénder sig av.
— Vi ar otroligt néjda och jag kan inte se att vi behdver nagot annat eller ndgon an-
nan leverantor av de har tjansterna, sager Urban Hagglund.

SAMARBETET MELLAN OPV och
Arla Foods stricker si langt tillbaka
i tiden att Urban Higglund, fore
detta ansvarig for butiksutveckling,
har svirt att minnas nir det inled-
des.

— Det maste vara mer in tio ar

sedan i alla fall, sidger han.

Vilka av OPV:s system och tjans-
ter &r det ni anvander?

—Jadu... Ar det nt vi inte
kope? siger Urban och skrattar.

Arla Foods anvinder sig av
Online, Space, Easy Label Creator
och har 4ven en speciellt framtagen
produkdistning pa sin hemsida som
tagits fram i samarbete med OPV.

— Vir produktdatabas kom som
ett svar pa den digitala virldens
efterfrigan. Eftersom det i mangt
och mycket dr vira kunder som
dikterar villkoren hur vi ska jobba
och presentera vara produkeer, dr
denna databas nédvindig. Det krivs
professionalism och det tycker jag
ocksa att vi kan leverera med detta

system som stod.

FYRA GANGER om éret ppnas
Arla Foods s kallade intagnings-
fonster — de ganger handeln tillater
revidering av produkter. D4 krivs
det ett enkelt och rationellt system,
nigot som Urban Higglund tycker
att OPV har.

— Enkelheten och snabbheten

ir a och o eftersom vi bara har en

opV

OPV Online

viss tid pa oss att lansera vira nya
produkeer.

ARLA FOODS har ocks en tryckt
produktkatalog, men den fungerar
mer som en produktbas och 4r svér
att halla uppdaterad.

— Vira siljare anvinder den
tryckea katalogen i ett forsta infor-
siljningstillfille, men for att det ska
fungera rationellt hinvisar vi sedan
in p& hemsidan dir alla de senaste
produkeerna alltid finns uppdate-
rade, siger Urban Higglund.

Finns det ndgot du saknar?

—Ja. Framfor allt tycker jag att
det borde finnas en branschstandard
nir det giller produkebilder och
hantering av dem. Det finns vissa
initiativ att det ska hinda nigot som
kan bli en standard i slutindan, men
jag tycker att DLF borde kunna vara
mer drivande i den hir frigan, siger
Urban Higglund.

— Dessutom saknas det helt en
standard for att hantera niringsin-
nehall. Dessa uppgifter bor tydligare
kopplas till produktfakta — i dag
ligger de oftast i olika databaser.

Du ser ingen fara i att OPV &r sa
dominerande p& marknaden?

— Det ir klart att det alltid 4r
bra med konkurrens, men eftersom
vart samarbete fungerar s bra, har
vi ingen anledning att byta till nigot
annat.

Leif Simonsson

OPV SPACE

Né&r du behover:

- Tillgang till dina egna och
dina medaktorers bilder och
forpackningsdata.

» Ett bra och enkelt satt som
hjalper dig att skapa
planogram.

ARLAS HISTORIA
| KORTHET

1880: Stockholms Mjolkforsalj-
ningsaktiebolag bildas av bro-
derna Wilhelm och Hildemar
Albin Lidholm.

1915: Lantméannens Mjolk-
forséljningsforening bildas. |
dagligt tal kallas den Mjolk-
centralen.

1927: Namnet Mjolkcentralen
(MC) registreras som firma-
namn.

1959: Mejeriféreningarna i
Skaraborg borjar fusionera
med MC.

1962: MC tar 6ver NEN:s
Mejeri i Stockholm.

1969: MC fusionerar med
Jonkopings Mejeriférening.

1971: MC gar samman med
Lantbrukarnas Mjolkcentral

i Goteborg (LMC), Sydost-
mejerier och Orebroortens
Mejeriférening.

1975: Mjodlkcentralen byter
namn till Arla och Arlakon blir
den nya logotypen.

2000: Arla fusionerar med det
danska mejeriforetaget MD
Foods och blir Arla Foods.

AGARE: Cirka 7 600 svenska
och danska bonder.

OMSATTNING: Netto 49 miljar-
der danska kronor (2010).

ANTAL PRODUKTER/ARTIK-
LAR: Cirka 800.

ANTAL KUNDER: Cirka 30 000
stycken.




Vilket OPV-system
’ , anvander du?

Enkelheten och
snabbheten ar

a och o eftersom
vi bara har en
viss tid pa oss att

lansera vara nya Richard Jonsson, Inkdpsansvarig,
Haribo Lakrits AB

— Vi har hela virt sortiment kopplat till
OPV:s bildbank och ir otroligt nojda
med den snabbhet och service OPV
levererar. Vi har haft samarbete med OPV

produkter.

i dver tio ar och det har alltid fungerat
jattebra. Nir vi sjilva gor dndringar i
bildbanken ir det enkelt och smidigt och
ndr vi ber OPV om hjilp gir det pa ett
6gonblick. Vi har dven deras Easy Label
Creator i "pipeline” och kommer att
sitta igdng dven med denna produke sa

smaningom.

Jeanette Segerman, Trade
Marketingansvarig, Vaasan Sverige AB

— Vi och vira kunder inom bade daglig-
varuhandeln och servicehandeln har stor
anvindning av OPV Easy Label Creator.
Virt samarbete med OPV fungerar jitte-
bra och tillsammans har vi varit kreativa
och skapat fler méjligheter for vira kun-
der, bland annat mallar f6r multipriser,
bestillnings- och sortimentslistor. Nu se-
nast har vi tagit fram mallar for specifika
kampajer. Vi forsoker stindigt forbéttra si

att kunderna fir storre anvindningsmgj-

yan Hagglund, KAM Food Service och fére detta ansvarig for butiksutveckling pa Arla Foods, ar nojd ligheter av systemet och OPV dr mycket

d det OPV In-Store Promotion levererar och kan inte se att det behévs ndgot annat pa marknaden. lyhorda och professionella nir vi har
Foto: Joel Marklund specifika nskemal.

opv

OPV EASY LABEL OPV FOR DIG
CREATOR Nér du behdover:
Nar du behéver: OPV EBSY  Automatisk uppdatering av bild- och
« Ett snabbt och enkelt produktinformation pa egen hemsida.
sétt att skapa etiketter Label C]’E-ator « Specialanpassade funktioner kopplat till ditt

egna mediasystem.
= Utveckla egna webbapplikationer eller
hemsidor.

och tryckmaterial for
era produkter.




Avséandare: OPV
Sddra Hamnplan 5E
386 31 Farjestaden

ett kommersiellt syfte.

Branschorganisationen DLF har 170 medlemsféretag. DLF ser till branschens intressen men har ocksa

' / J'f \é\

Jorgen Friman, vd pa DLF:

— Fri konkurrens gynnar alla

DLF AR intresseorganisationen for foretag
inom dagligvaruindustrin och har i dag
170 medlemsféretag. Enligt Jérgen Fri-
man, vd p& DLE, har branschorganisatio-
nen manga viktiga fragor pa dagordningen.

— Vi agerar alltid med medlemsforeta-
gens intressen for dgonen och ser till att
det inom specifika och konkurrensneutra-
la omraden ir en vil fungerande bransch,
sdger Jorgen Friman som tilltridde som vd
redan 2001.

DLF:S UPPDRAG ir i forsta hand att forse
medlemsféretagen med ny kunskap och
att skapa motesplatser.

Dagligvarubranschen ir, enligt Jérgen
Friman, en relativt traditionell bransch
och trots att antalet medlemsféretag har
blivit firre sedan han klev in som vd —
“ménga foretag har slagits ihop under dren
och konsoliderat sin verksamhet” — har
DLF ind3 utvecklats.

— Vi har minga dotter- och intresse-
bolag som vi driver starke framat och
DLF bestar i dag av en foretagsgrupp som
tar till vara pd branschens intressen men
som ocksa har ett kommersiellt syfte.

BLAND DLF:S dotter- och intressebolag
dterfinns bland andra Kuponginlésen
(dgs dill 100 procent av DLF), Svenska
Retursystem (50 procents dgarskap), GS1
Sweden (50 procent) och Férpacknings-
och Tidningsinsamlingen (FTT).

— Branschen har uppskattningsvis
sparat miljarder genom dessa bolag. Bland
annat genom att olika standarder har

implementerats, vilket skapat kostnads-

Jorgen Friman, vd DLF

DLF bestar

i dag av en
féretagsgrupp
som tar till vara
pa branschens
intressen men
som ocksa har ett

effektiva 16sningar i hela varuflodeskedjan.

Ser du ingen fara i att ni genom era
dotter- och intressebolag gor det svart
for andra aktérer pA marknaden att
konkurrera pé lika villkor?

— Nej, om vara dotter- och intresse-
bolag inte dr konkurrenskraftiga eller
erbjuder 6kad kundnytta har de inget
berittigande. Har nagot foretag svart att
konkurrera med vira bolags produkter
utgr jag frin att det beror pé att de inte
ir konkurrenskraftiga. Att ett bolag dgs
av DLF innebir inte att vira medlemmar kommersiellt syfte.
ir forbundna act kdpa deras gjinster eller

produketer, siger Jérgen Friman.
Leif Simonsson

OPV In-Store Promotion AB | S6dra Hamnplan 5E | 386 31 Farjestaden | Tel. 0480-49 61 00 | info@opv.se

Produktion: Newsroom, Goteborg, www.newsroom.se. Ansvarig utgivare: Johan Danielsson

Nya kunder hos OPV

OPV halsar foljande foretag
valkomna som under
hésten anslutit sig till OPV:s
system:

» Skanefagel AB

» Swereco Group AB

» Molle Chark AB

» Jakobsdals Charkuteri AB
* Melkers Chark AB

» Food Broker International
 Lindstrém Handel AB

» Atkins

» Menigo Foodservice AB

* Brunngard Group AB

» Granberg Sverige AB

» Corapass Group AB

 Ett plus Ett AB

* Hela Pharma AB

» Halsinge Lantkok

» Lernberger Staksing AB

» Mathem | Sverige AB

+ Smalands Kraftan AB

* Wurstmaster AB

* Visma Sirius

» Tv4/Expressen/Mobilab

| nasta nummer av
"aktiva bilder”:

¢ Vi berittar mer om OPV:s
nya produkt OPV Storage,
en webbaserad bild- och
produktdatabas som lagrar all
form av dokument och media
och som dessutom adminis-
treras helt av kunden.

* Nigra av vira kunder berittar
hur de nyttjar vara tjanster
— allt frain OPV Online till
OPV Easy Label Creator.

* Ansvariga ger sin syn pa
vikten av en standard for
branschen.

qOD JUL OCH
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VI PA OPU




